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ALLES UBER KOMMUNIKATION MIT DER JUNGEN ZIELGRUPPE
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[Homepage] [Newsletter]

Marketingverantwortliche sind standig gefordert, sich mit jungen Zielgruppen aus-
einanderzusetzen. Doch welche Wege gibt es abseits von klassischen Medien, um die so
genannte "Generation Z", die "Millennials" oder die "Digital Natives" zu erreichen?

Was geht im Schulmarketing, wie erreicht man Studenten direkt an der Hochschule, welche
Anbieter gibt es im Bereich Schul-, Jugend- und Bildungsmarketing? Und welche Erfolg
versprechenden Konzepte gibt es und was fiir Erkenntnisse zeigen aktuelle Studien dazu?
Gibt es interessante Literatur und welche Termine sind wichtig? Seit 2006 gibt es
Antworten darauf vom Marketingportal jungezielgruppen.de.

Kernzielgruppe sind Marketingverantwortliche und Mediaentscheider in Agenturen und
Verlagen, bei Unternehmen und Verbanden und alle, die sich mit der Ansprache von jungen
Zielgruppen beschaftigen.

Unseren monatlichen Newsletter beziehen knapp 800 Abonnenten (Stand 10/2023).
Mochten Sie gezielt Entscheider im Bereich "junge Zielgruppen" ansprechen? Dann nutzen
Sie die exklusiven Werbemoglichkeiten im jungezielgruppen.de-Newsletter!

Wir bieten lhnen

. eine attraktive Zielgruppe: Marketing- und Media-Entscheider

o Exklusivitat, denn es werden maximal drei Anzeigen im Newsletter vermarktet

. Attraktive Werbepreise, denn eine Anzeige im Newsletter kostet nur 199.- €

. Weitere Werbemaoglichkeiten (z.B. Gewinnspiel-Sponsoring, Banner) auf
Anfrage.
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Newsletter-Anzeige

8 Zeilen a 64 Zeichen, 1.Zeile fett, eine Verlinkung im Textblock moglich; ein Bild oder Logo

{jungeziclgruppen.de} Der Newsletter enthilt in der

%_____,—-« Regel acht bis zehn News-

meldungen.

jungezielgruppen.de - Newsletter Oktober 2018

Ui Anzeigenplatzierungen (ohne

lntc’ncﬂ'u:uw hat gegenlber dem Vorjahr noch enmal prunghaft zugenommen - das zeigt die .
studie. In der ARemgruppe 14 bis 29 Jahre Bece e tygliche Nutzung nun bes 353 Gewahr)-
Mﬁ.ru- €35 Tne sane 79 Minuten mehy. Von Ber 2pr NGhaft steigenden AkTiviEae profitiert .
Inshesondere cas bewegte Bid, wor allem YouTube. 83% nutren wochentiich Vicecportale, 47%

B et b N s 05 erste Anzeige nach Artikel 2,
S S MRS Ees N zweite Anzeige nach Artikel 4,
S —— dritte Anzeige nach Artikel 6.
-> maximal drei Anzeigen je

Ausgabe!

Die Anzeigen werden in
Reihenfolge der Reservierung
von unten nach oben platziert!

Die t3giche ftrungszel im Intomet steict water an. [n cer ARersgruppe 14 Dis 79 Jahre liegt die
tagiche Nutzung bel 353 Minuten (plus 79 Minuten). Von der sprunghaft steigenden Aktivitat

o s co b . Ve o e g Die Platzierung 1 ist im gesamten
Kalenderjahr bereits ausgebucht.

Geht ez nach den Berufswinachen der Kinder, braucht sich cax
Hancwerk kene Sorgen um den Nadhwuchs zu machen.
Gerace die jungeren haben genoue Vorstellungen von ihrem
kinftigen Job: Hancwerk, Sport und de Arbelt mit Tieren
belegen cabel die Spitzenpisere, hat cas LES-Kinderborometer
bel cer Befrogung van 10.000 Schalern im Alter von 9 bis 14
Jahren hersusgefunden.

--------------------------------------------------------
'
\ Anzeige :
| "Schulmarketing 2019 / 2020* e .
| jetzt vorbestellen!
: Das ncue DSA-Standardwerk fur Schul-, Jugend-
| und Azublmarketing

s Speodl: Alies (bor dic DSA Zukunftsaulen -
Azudirecrulting gogen cen Fachkraftemangd
» \isle anschauliche Pravis-Beispiele tUr erfolgreiche

K3mpangnen
Ausgewshite Media- und Marketingentschelder
H konnen sich thr kostenfreles Exemplar unter =00 coo-youngstar do sichem.
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Terminplaner Newsletter

ET = Erscheinungstermin AS= Anzeigenschluss

Ausgabe Januar 2024: ET: 16.01.2024 AS:12.01.2024
Ausgabe Februar 2024: ET: 13.02.2024 AS:09.02.2024
Ausgabe Marz 2024: ET: 12.03.2024 AS: 08.03.2024
Ausgabe April 2024 ET: 16.04.2024 AS:12.04.2024
Ausgabe Mai 2024: ET: 14.05.2024 AS:10.05.2024
Ausgabe Juni 2024: ET: 11.06.2024 AS: 07.06.2024
Ausgabe Juli 2024: ET: 16.07.2024 AS:12.07.2024
Ausgabe August 2024: ET: 13.08.2024 AS:09.08.2024

Ausgabe September 2024: ET: 10.09.2024 AS: 06.09.2024
Ausgabe Oktober 2024: ET: 15.10.2024 AS:11.10.2024
Ausgabe November 2024:  ET: 12.11.2024 AS:08.11.2024
Ausgabe Dezember 2024:  ET: 10.12.2024 AS:06.12.2024

Nutzen Sie den Preisvorteil bei Mehrfachschaltungen:
3 Ausgaben = 20% Rabatt
bei 6 Ausgaben = 30% Rabatt
Sonderkonditionen flir Jahresvertrag!
Abnahme innerhalb eines Kalenderjahres
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jungezielgruppen.de

Thorsten Rector

Alte Schmiede 4 Bitte ausfiillen und zusenden
30629 Hannover (per Post/ als Scan per Email)

Anzeigenauftrag

Firma / Person:
Ansprechpartner/ Telefon-DW:
Anschrift:

Fax:

Email:

Ich / Wir beauftrage(n) hiermit jungezielgruppen.de mit der Schaltung von Anzeigen im
jungezielgruppen.de - Newsletter gemal nachfolgenden Angaben und akzeptieren die unten
angegebenen Geschaftsbedingungen.

Ich/ wir buchen eine Anzeige im jungezielgruppen.de - Newsletter.

GroRe: 8 Zeilen a 64 Zeichen, 1.Zeile fett, eine Verlinkung im Textblock
moglich; ein Bild oder Logo (Breite max. 150 Pixel, bitte als

png-Datei mit transparentem Hintergrund oder als tif-Datei).
Die Anzeige wird als solche kenntlich gemacht und farblich abgegrenzt
(hellgrauer Hintergrund).

Erscheinungsdatum:  monatlich, dienstags (siehe Termintbersicht)
In Einzelfallen Versand am Mittwoch moglich

Preis je Anzeige: 199.- €
Verteiler: ca. 800 Abonnenten (Stand: Okt. 2023)

Gewdlinschte Ausgaben/
Buchungszeitraum:

Bitte tragen Sie die entsprechende(n) Monate ein, z.B. Jan. 2024 - M¢érz 2024 = drei
Ausgaben)

- Auftragsformular Seite 1/2-
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Wir mochten Sie bitten, im Falle einer Zusage durch jungezielgruppen.de den gewlinschten
Anzeigentext rechtzeitig per Email an redaktion@jungezielgruppen.de zu schicken
(Anzeigenschluss: siehe Terminkalender).

Rabatte

Flr langerfristige Buchungen und Kombinationen mehrerer Werbeformate bieten

wir folgende Rabatte auf den Preis der entsprechenden Banner- bzw. Anzeigenschaltung:
- Bei 3 Monaten: 20% Nachlass

- Bei 6 Monaten: 30% Nachlass

bei Abnahme innerhalb eines Kalenderjahres

O Ich interessiere mich fur weitere Werbemaoglichkeiten auf jungezielgruppen.de (z.B.
Bannerwerbung). Bitte melden Sie sich bei mir telefonisch/per Email (nicht Zutreffendes
bitte streichen)

Hiermit bestatige(n) ich / wir oben gemachte Angaben sowie den obigen Anzeigenauftrag

und erkenne(n) die Geschaftsbedingungen von jungezielgruppen.de

in vollem Umfang an.

Ort, Datum:

Unterschrift:

- Auftragsformular Seite 2/2-
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Allgemeine Geschiftsbedingungen

1. Werbeauftrag

(1) "Werbeauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und Kommunikationsdiensten,
insbesondere dem Internet oder in Email-Newslettern, zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieRlich die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen sowie die Preisliste des
Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Giltigkeit etwaiger Allgemeiner
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen allgemeinen
Geschéftsbedingungen nicht Gbereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem oder
mehreren der genannten Elemente bestehen:

- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner),
- aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten
Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link).

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung deutlich
kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsétzlich durch
schriftliche oder durch Email erfolgende Bestatigung des Auftrags durch jungezielgruppen.de zustande.

Auch bei mindlichen oder fernmiindlichen Bestatigungen liegen die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande,
vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss
er von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Die Anbieter sind berechtigt, von den
Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fur Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
innerhalb eines Werbeauftritts (z.B. Banner-, Pop-up- Werbung ...) bediirfen einer zusatzlichen schriftlichen
oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Nachlasserstattung
(1) Wird ein Auftrag aus Umstédnden nicht erfillt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der

Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen
Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist
einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der
Jahresfrist geltend gemacht wird.
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5. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemaRe, insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben der Anbieter

(2)

(3)

entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.

Alle den Auftrag betreffenden Daten (Inhalte, Grafiken etc.) missen jungezielgruppen.de spatestens vier Werktage vor
dem Tag der ersten Schaltung vorliegen. Bei Anzeigen 0.4. im jungezielgruppen.de-Newsletter gilt der Redaktionsschluss
(falls nicht anders bekannt gegeben, Freitag in der Vorwoche des Newsletterversands). Bei verspateter, nicht erfolgter
oder unvollstandiger Lieferung der Daten bleibt die Zahlungsverpflichtung des Auftraggebers in vollem Umfang
bestehen. Verspatet erhaltene Banner werden innerhalb des Buchungszeitraums nachgeschaltet, verspatete Anzeigen

im Newsletter miissen leider ersatzlos entfallen. Banner werden in der Regel zum ersten des Monats geschaltet, der
Newsletter erscheint einmal im Monat in der Regel am zweiten Dienstag des Monats (siehe Terminplan).

Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach seiner letztmaligen
Verbreitung.

Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen

des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.

6. Ablehnungsbefugnis

(1)

(2)

Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
abzulehnen bzw. zu sperren, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt oder
- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
- deren Veroffentlichung fiir den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.

Insbesondere kann der Anbieter ein bereits vertéffentlichtes Werbemittel zuriickziehen, wenn der Auftraggeber
nachtréglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nachtraglich verdndert werden,
auf die durch einen Link verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfiillt werden.

7. Rechtegewdhrleistung

(1)

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt.

Der Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die

wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kdnnen. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Anbieter nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstitzen.

Der Auftraggeber Gibertragt dem Anbieter simtliche fiir die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art,
einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und
Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte
Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt libertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten
technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

8. Gewdhrleistung des Anbieters

(1)

Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils Ublichen technischen
Standard entsprechende, bestmdogliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es
nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die
Gewdbhrleistung gilt nicht fir unwesentliche Fehler.
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Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen
wird

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser) oder

- durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

- durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder

- durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern).

(2) Bei ungenigender Wiedergabequalitat des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmal, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt
wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrags.

(3) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungeniigender
Veroffentlichung keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der
Auftraggeber nicht vor Veréffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

9. Leistungsstérungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt
oder aus anderen technischen Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, héherer Gewalt, Streik, aufgrund
gesetzlicher Bestimmungen, Storungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern),
Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfiihrung des Auftrags nach
Moglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fiir den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung
der Stoérung bleibt der Vergilitungsanspruch des Anbieters bestehen.

10. Haftung

(1) Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter
Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit des Anbieters, seines Vertreters oder Erflllungsgehilfen.
Dies gilt nicht fiir die Haftung fir zugesicherte Eigenschaften und fiir die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; im

letzten Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt. Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit
der Leistung und Verzug sind bei leichter Fahrlassigkeit beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens.

(2) Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfullungsgehilfen ist die Haftung gegenliber Unternehmern dem Umfang nach
auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt. Die gilt nicht flir die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

11. Preisliste

(1) Esgilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung veréffentlichte Preisliste. Gegeniiber Unternehmen bleibt eine Anderung

vorbehalten. Fiir vom Anbieter bestatigte Auftrage sind Preisanderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter

mindestens einen Monat vor Veréffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhohung
steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der
Mitteilung Uber die Preiserh6hung ausgelibt werden.

(2) Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen Preisliste. Werbeagenturen und sonstige Werbemittler
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten.

-10-
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12. Zahlung, Zahlungsverzug

(1)

(2)

(3)

(4)

Fir Neukunden gilt generell die Vorauszahlungspflicht. Sollte eine Vorauszahlung wegen eines baldigen
Erscheinungstermins nicht moglich sein, sind hiervon Ausnahmen moglich.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zuriickstellen und fiir die restliche
Schaltung Vorauszahlung verlangen.

Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen den Anbieter, auch wahrend der
Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig
zu machen.

Der Geschaftskunde ist damit einverstanden, dass bei einer SEPA-Lastschrift die Frist der Versendung der
Vorabankiindigung (sog. Prenotification), durch welche mitgeteilt wird, dass der genannte Rechnungsbetrag
von dem angegebenen Kundenkonto abgebucht wird, kiirzer als 5 Tage ist.

13. Kiindigung

Kiindigungen von Werbeauftragen mussen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

14. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Bertlicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.

15. Erfiillungsort/Gerichtsstand

Erfallungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermdégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit
Anspriiche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdéhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.

Anbieter:

www.jungezielgruppen.de

Redaktionelle Betreuung und inhaltlich verantwortlich gemaR §18 Abs. 2 MstV:
Dipl.-Medienwiss. Thorsten Rector

Alte Schmiede 4

30629 Hannover

Email: Thorsten.Rector@jungezielgruppen.de
USt-IdNr.: DE249940531

Bankverbindung:

IBAN: DE18 2835 0000 0107 0304 13

BIC: BRLADE21ANO

Sparkasse Aurich-Norden, BLZ 28350000
Kontoinhaber: Thorsten Rector
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